
PEMBUATAN BERITA & SOP 

PUBLIKASI DI UB 

Oleh: Pranatalia Pratami Nugraheni 



BERITA 

Cerita atau keterangan mengenai kejadian 

atau peristiwa yang hangat, faktual dan 

mampu menarik perhatian sejumlah orang 

Bagaimana ? 

1. Obyektif 
 a. Faktual (benar, lengkap, relevan dan informatif) 
 b. Tidak berpihak (cover both sides dan netral) 
2. Narasumbernya kredibel 
3. Memiliki nilai berita (news worthy) 
4. Merangsang orang untuk membaca 



KOMPOSISI 

1.  Judul  

 2. Teras Berita (Lead) 

  3.  Tubuh Berita (Isi) 

D 

A 

B 

C 

E 

A 

B 

C 

D 

E Pembukaan 
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Penutup 



JENIS BERITA 

1. Berdasarkan Tema 

 a.  Hardnews 

 b.  Softnews 

2. Berdasarkan Pola Penulisan 

 a.  Straight News 

 b.  Stop Press 

 c.  Spot News 

 d.  Feature 

 e.  Complex News 

 f.   In Depth News 



INTERNAL UB? 

Website 

  Straight News 

  Stop Press 

 
In House Magazine 

 Straight News 

 Feature 

 Complex News 

 In Depth News 



STANDAR OPERASIONAL PROSEDUR 

1. Informasi Publik 

2. Pencitraan 

3. Pendokumentasian 

../MP PPID,PIDK/MP kehumasan/11.MP Layanan info kehumasan/2.MP Info Publik_done.doc
../MP PPID,PIDK/MP kehumasan/13.MP Pencitraan/2.MP Pencitraan Humas_done.doc
../MP PPID,PIDK/MP kehumasan/12.MP Dokumentasi kehumasan/2.MP Dokumentasi_done.doc


PUBLIKASI 



PUBLIKASI = PUBLISITAS? 

Publikasi 

Kegiatan menyampaikan atau menyebarkan informasi 

Publisitas 
Pubikasi yang direncanakan, dieksekusi dan 
didistribusikan melalui media tertentu (massa), untuk 
memenuhi kepentingan publik, tanpa membayar 
kepada media. 



PUBLISITAS 

Keuntungan Kekurangan 
•    Mengandung kredibilitas tinggi di 

mata publik 

•    Tidak membayar 

•    Memungkinkan cerita lebih detil 

tentang produk dan institusi 

•     Dapat menjelaskan ‘cacat produk’ 

 

•   Tidak dapat dikontrol 

•   Tidak dapat mengontrol jenis 

informasi yang dimuat 

•   Hanya satu arah (media         publik) 



JENIS PUBLISITAS 

1.  Sumber (Lisan dan Tertulis) 

2.  Dampak (Positif dan Negatif) 

3.  Kejadian (Direncanakan dan Tidak 
Direncanakan) 

Faktor Penentu Publisitas 

1. Penulisan materi publisitas 

2. Kualitas hubungan media  



HOW BAD NEWS HAPPEN?  

1. Tersumbatnya saluran komunikasi 

2. PR tidak dalam posisi koalisi dominan 

3. Hubungan dengan media kurang baik 



vs 
Rumor dan isu 

News Value/News Worthy 

Sensasi 

Berita negatif 

Publisitas positif 

Superlatif puff 

Promosi 

Berita positif 

Pers PR 

Berita Citra 



TERIMA KASIH 


